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CHAQUE SAMEDI AVEC LE SOIR

CARTE D’IDENTITE

= Lancement : 06/05/2006
= Lectorat : 231.000 lecteurs

= Pagination : 68 pages — full quadri

= Septembre 2008 : nouvelles rubriques
= Tirage ‘Le Soir’ : 103.467 exemplaires
= |Indice du samedi : 118

= Lectorat ‘Le Soir’: 566.700 lecteurs
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VICTOIRE EN CHIFFRES

Sexe lectorat profil || Niveau d’études lectorat profil
Hommes 121 000 52,4% || Primaires + sec. inférieures 42 000 18,2%
Femmes 110 000 47,6% || Secondaires supérieures 60 000 25,8%
Age Supér. univ. ou non univ. 130 000 56%
12-14 ans 2 000 1,1% || Profession
15-24 ans 25 000 10,8% || Cadres 37 000 16,2%
25-44 ans 69 000 29,6% || Employés 62 000 26,8%
45-64 ans 81 000 35% || Ouvriers 11 000 4,6%
65 ans et + 54 000 23,5% || Etudiants 26 000 11,4%
Groupes sociaux Provinces
Groupe 1 + 2 131 000 56,4% || Bruxelles + 2 Brabant 124 000 53,5%
Groupe 3 +4 46 000 20,1% || Liege 31 000 13,2%
Groupe 5 +6 35000 15,2% || Hainaut 42 000 18,3%
Groupe 7 + 8 + nsp 19 000 8,4% || Namur + Luxembourg 30 000 13,2%
Source : Cim 2009
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g VICTOIRE EN CHIFFRES

\ EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES

magazines
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VICTOIRE & LES SUPPLEMENTS
N EN PRESSE QUOTIDIENNE
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Jeune & Jolie; 23, 7Y%

Femmes d'Auj.; 28,8%

Flair; 25,8%

Victoire; 56,4%
Weekend Vif; 57,8%
LaLibre; 51,7%
Marie-Claire; 31,6%

Elle; 34,2%
Gaél: 28,6%
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MAagazines

Source : Cim 2009

VICTOIRE EN CHIFFRES

DUPLICATIONS : VICTOIRE & LES MAGAZINES
FEMININS

Victoire
231.000

Elle Belgique
217.000

Femmes d’Aujourd’hui
526.000

Victoire
231.000

195 000
90 %

195 000

490 000
93 %

209 000

84 % 90 %

Gaél
365.000

Victoire
231.000

Marie-Claire fr.
273.000

Victoire
231.000

204 000
88 %

250.000
92 %

338 000
93 %

208.000
90 %
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g VICTOIRE

\ UN VRAI MAGAZINE LIFESTYLE OFFERT PAR LE SOIR
magazines

Victoire, c’est un ton a part entiére et des partis pris assumeés.

Aussi féminin que masculin, et invariablement lifestyle, pour parler de l'air du
temps avec ses grands écarts. Des légeretés de la mode aux phénomenes de
sociéte, des personnalités en vogue aux adresses indémodables,

de 'humour décalé aux sujets sociaux, des marques de luxe aux petits prix,
des voyages a I'autre bout du monde aux city-strips a deux pas d’ici.

Victoire assume ce qui nous fait tous.

Le ton est 13, a 'opposé des clichés, avec la fraicheur de plumes légéres et le
sérieux d’infos maitrisées.

La mise en page est bien trempée, avec la collaboration de photographes et
d’illustrateurs reconnus dans leur milieu.

Et les rubriques se baladent entre infos purement pratiques (restos, boutiques,
équilibre, voyage, cuisine, shopping,...) et dossiers de fond (psycho, mode, design,
société, culture), entre portraits et interviews, entre rencontres exclusives et
enquétes de terrain.

Victoire revendique le mélange des genres.
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Nous pensons...
qu'un seul ingredient est
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VICTOIRE

‘ 1 ROSSEL
ADVERTISING
k finding the way




GIORGIO ARMANI

‘ 1 ROSSEL
ADVERTISING
\ finding the way




| R

MIDNIGHT
POISON

{ 1 ROSSEL
ADVERTISING
\ finding the way



CLINIQUE
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VICTOIRE

TH VACANCES AU CLUE MED. LES BONHEURS

club Med q’ 'IMPROVISENTEN TOUTE LIBERTE.

o
TOUS LES BONHEURS DU MONDE
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VICTOIRE

NOUVELLE NISSAN MICRA.
LE PLEIN DE TECHNOLOGIE.
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Promenons nous
dans les marques
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SOLAIRE |

Un bronzage
sublime !
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